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UNA DOBLE MIRADA

Dos tipos de vinculo respecto a la
presencia medial:

*Presencia medial como Sujeto

*Presencia medial como Objeto
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NOCION DE INFANCIA

Diversidad

*Al menos 3 subgrupos entre los 0 a 17
anos

eCada subgrupo posee caracteristicas
propias
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TECNOLOGIAS Y MEDIOS DE COMUNICACION

Juventud v

)

0ab

8a13

13a17

Mundo tecnologico

Propietarios de objetos

Creciente autonomia de uso

Relacion mas instrumental

Relacion mas interactiva

Relacion instrumental

Relacion interactiva

Mas compleja

«Televisidon naturalizada
- DVVD

- Computador

= Video juegos,

= Internet <4 afios

Diversificacion a multimedia

Diwversificacion a multimedia

TODOS LOS NINOS TIENEN A OBJETOS TECNOLOGICOS PROPIOS
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CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION

NINOS DE 0 A 5 ANOS

Objetos del Nino/a “Propios” (Porcentaje)

Base: Muestra total — 400 casos

|-2-3aﬁos -4-5.aﬁos|

Tamagochi

Conexidon a Internet
VHS

Teléfono celular

PC

Consola de juegos
Conexion a TV Cable
Radio Casette

Equipo misica con CD

DVD
TV
Ninguna 59,2
! 5.0 70
=
" :
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CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION

USO DE LA WEB

Tweens Adolescentes
Jugar 46% Jugar 31%
Hacer tareas 32% Hacer tareas 73%
Chatear 11% Chatear 40%
Buscar informacion 6% Buscar informacién 31%
Bajar musica 3% Bajar musica 33%

Conocer personas 37%

Mandar e-mails 29%
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CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION

. QUIEN ENSENA A QUIEN?

Aparatos que su hijo (8 a 13) le ha ensenado a usar

Computador 32%
Equipo de musica 19%
Celular 17%
Video grabados 16%
Chatear- navegar 9%
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CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION

SEMINARIO Ninez, Juventud y Consumo

NINOS Y ADOLESCENTES MANEJAN DINERO

Monto mensual Tweens (2003)

Monto mensual Adolescentes (2007)

Bordea los $ 7.000 mensuales BC1 $ 15.817
$300 diarios de lunes a viernes c2 $ 13.413
Sin diferencias significativas por o Bt
edad o estrato social. D $ 8.679
E $9.148
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CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION

USO DEL DINERO A DISPOSICION

Tweens Adolescentes
1 ) GOIOSi nas 33{3/0 Cosas para comer, saladas o dulces 82
Muisica, CD, DVD, juegos para el computador 28

Ropa, accesorios y maquillaje 26

2 B A ho ITO 24% Locomocion 15

Bebidas no alcohdlicas

Ciber Café

Cigarros

Carrete

8

7

Revistasy libros por gusto (no del colegio) 6
5

3
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CONSEJO NACIOMAL DE TELEVISION

TELEVISION COMO SUJETO (MENSAJE)

0Oab 8a13 13 a17
0 - 2 afios consumo moldeado Programas que disfrutan: < criticidad frente :
« Solos o en compaiiia
Crece autonomia *Retrato de la realidad
Modelos a seguir: *Retrato de la juventud

«Aspecto fisico
=Criticidad retrato de la nifiez

Seleccion de programas Seleccion de programas < selectividad
Peliculas en DVD

Influencia es limitada Control parental segiin tareas Control de contenidos < TV
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CONSEJQ NACIONAL DE TELEVISIOM

TIEMPO LIBRE

¢ Qué haces cuando vuelves del colegio y no estas haciendo tareas?

Tweens Adolescentes

Salir a la calle - 14%

Salir a la calle - 29% Escuchar masica _ 37%
Juntarme con amigos _ 43% ChE T 42%
Salir a juntarse con amigos || G 24%
Vertele - |
0,
8% ver v [ =
3%
28y >
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CONSEJO NACICOMAL DE TELEVISION

TOMA DE DESICIONES FRENTE AL TELEVISOR
0 a5 anos

¢Con que frecuencia su hijo {a) decide qué programas de TV ve?
Base: Muestra total (400 casos)

€1 | C | C D E 2-3 | 4-5 | TOTAL
Siempre 2131388425 35 | 35 |322| 40 36,2
Casi siempre 15 | 188 225133,8(288|238| 27,2 | 256
Casi nunca 5 751 75 5 5 56 | 66 6,1
Nunca 588 | 35 | 2751263131,31384| 26,1 | 321
TOTAL 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 100
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CONSEJO NACICNAL DE TELEVISION

TELEVISION COMO SUJETO (MENSAJE)

Contenidos de mayor impacto emocional:

» Los que presentan situaciones de la vida real
* Noticieros
= Reality shows
» Reportajes
e Situaciones dolorosas
» Muertes y Accidentes

- Maltrato y Violaciones
» Victimas especialmente vulnerables
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RECAPITULANDO

sLos medios estan omnipresentes

*Programas de realidad impactan +

SERNAC [ ‘s 2

CHILE

CHiLE




SEMINARIO Ninez, Juventud y Consumo

CNTV

CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION

MIRANDO MAS ALLA DE CASA

¢ Qué noticias te han llamado la atencion?

29%
25%
19%
1% 12% 12%
10%
a% 7%
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TELEVISION DE REALIDAD

sLos programas de realidad carecen de
contexto

*No contribuyen a la cohesion social

sFalta mediacion en programas de realidad
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CONSEJQ NACIONAL DE TELEVISION

MIRANDO MAS ALLA DE CASA

¢ Qué es lo que mas te gusta de Chile? (tweens)

38%
35%

9% 9%
Los paisajes La familia Los amigos La personas
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DESAFIOS

Una industria que los considere
Programacion adecuada a cada etapa
de desarrollo

Qué estamos entregando como
mensajes en los medios
Pensar en “ciudadanos indoors”
Educacion de Medios
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